auto="(> =7

WIADOMOSCI / FIRMY

SRLine - Jak stworzy¢ silna marke czesci samochodowych?
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W 2007 r. Komisja Europejska przyjeta dyrektywe, dotyczaca obrotu czesciami
zamiennymi do samochodow, w tym czesciami nieoryginalnymi. Dyrektywa
2007/46/WE ustanowita nowe ramy prawne dla homologacji pojazdow
silnikowych i ich czesci na obszarze Unii Europejskiej. Byt to milowy krok

w kierunku zréwnania szans niezaleznych firm, dostarczajacych czesci
eksploatacyjne do aut, w konkurencji z producentami oryginalnych czesci
zamiennych (OEM - Original Equipment Manufacturer).

Nowe realia, nowe mozliwosci

Jednym z oczywistych celow dyrektywy byta che¢ zwiekszenia konkurencji na rynku czesci
zamiennych oraz ochrona prawa konsumentéw do wyboru preferowanych przez nich elemen-
tow. Umozliwita ona niezaleznym producentom wprowadzanie do obrotu swoich produktéw
na rownych prawach z oryginalnymi, co przyczynito sie do obnizenia cen i zwiekszenia dostep-
nosci petnowartosciowych czesci zamiennych. Dyrektywa regulowata réwniez kwestie jakosci,
aby nabywcy czesci zamiennych, oryginalnych czy pochodzacych z rynku wtérnego, mieli pew-
nos$¢, ze spetniajg one normy bezpieczenstwa i trwatosci. Dzieki temu marki wiasne przestaty
by¢ postrzegane, jako tansze zamienniki oryginalnych komponentow. I nikogo juz nie dziwi,
ze czesto schodzg one z tasm montazowych tych samych fabryk, ktére dostarczajg oryginalne
czesci producentom aut, a roznia sie tylko cena.
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niezaleznych producentow, dysponujacych
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www.srline.com w Europie.

Geneza SRLine

Marke wyselekcjonowanych, mechanicznych czesci zamiennych — SRLine (Selected Replace-
ment Line) stworzono w 2006 r. na fundamencie rynkowej pozycji firmy Polcar. Od poczatku
tworcy SRLine ustawili poprzeczke wysoko, celujac w segment Premium i nie szli na zadne
kompromisy. Priorytetowe dla nowej marki byty nastepujace zatozenia:

- cel to osiggniecie i utrzymanie wysokiej jakosci produktow, porownywalnej do jakosci czesci
oryginalnych, przy zachowaniu nizszej ceny,

« produkcja czesci SRLine odbywac sie ma wytacznie w fabrykach pierwszomontazowych, a uzy-
skanie wszystkich wymaganych certyfikatow — takich jak TUV, ISO, AMTAC — jest niezbedne,

e warunkiem wtgczenia czesci do brandu SRLine jest przeprowadzenie wielogodzinnych te-
stow, potwierdzajacych wysoka jakos¢ danego elementu, przy odsetku reklamacji ponizej
0,3% — gorszy wynik musi dyskwalifikowac produkt.

Selekcja + Testy = Jakos¢

Dostepne na rynku czesci zamienne réznig sie miedzy soba ceng i jakoscia. Nic dziwnego, ze
firmy oferujace czesci oryginalne, po zakohczeniu seryjnej produkcji danego modelu samocho-
du, szukaja oszczednosci i coraz czesciej zlecaja ich produkcje podwykonawcom, akceptujgcym
mniejsze zamowienia na krotsze serie produkcyjne. Takie czesci, pakowane w markowe opako-
wania z logo producenta samochodéw, trafiajg do ASO a jednoczes$nie mozna je (tylko z logo
producenta czesci) kupic¢ taniej na rynku wtornym.
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Zgodnie z deklarowanymi priorytetami, managerowie SRLine budujac marke, kwalifikowali do
grona dostawcéw wytacznie fabryki pierwszomontazowe, spetniajace wysokie wymagania
jakosciowe, sprawdzone w produkcji oryginalnych czesci dla znanych producentow aut. Fabry-
ki te wyrdzniaja sie najwyzszym poziomem wiedzy (know how), automatyzacji i doswiadczenia.

Po przeprowadzeniu procesu selekcji i wybraniu najlepszych dostawcow, czesci testowane s3

w kraju. Zanim ,zastuza” na logo SRLine przechodza surowg weryfikacje w codziennym uzyt-

kowaniu. Do tego czasu sprzedawane sg — jak mowig tworcy marki — wytacznie w szarych

pudetkach ,no name” ... Dopiero analiza poziomu reklamacji kazdej czesci, decyduje o za-
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kwalifikowaniu jej do produktow grupy SRLine. Przekroczenie progu reklamacji, ustalonego
na poziomie 0,3%, zamyka jej droge do tego elitarnego grona. Dowodem na skutecznos¢ tak
rygorystycznego systemu jest rosngce zaufanie do marki, co potwierdzajg wyniki sprzedazy na
kilku kontynentach, w tym na niezwykle wymagajacym rynku potudniowokoreanskim.

Perspektywy i dystrybucja

Popyt na czesci samochodowe w Polsce i na Swiecie wcigz rosnie, a prognozy ekspertow wska-
zujg, ze trend ten utrzyma sie rowniez w najblizszych latach. Dotyczy to nie tylko rynkéw azja-
tyckich, cho¢ tam dynamika wzrostu jest najwieksza. To dobrze wr6zy SRLine, gdyz marka ta
ma potencjat i jest profesjonalnie zarzagdzana. W tym kontekscie warto podkresli¢, ze w przy-
padku samochodowych czesci zamiennych, poza ich niezawodnoscia, niezwykle wazng sprawa
jest efektywna sie¢ dystrybucji. A poniewaz SRLine powstata dzieki inicjatywie firmy Polcar,
ktora jest jedynym importerem wszystkich produktow tworzacych ten brand, czesci te na tere-
nie Polski dostepne sa w Autoryzowanej Sieci Handlowej Polcar oraz w Sieci Partnerow Han-
dlowych tej firmy.

Od 2025 r. ambasadorem marki SRLine jest znany drifter Kuba Przygonski.

Artykut sponsorowany Polcar
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